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BBWEYY&凡科商城功能全景介绍
从小程序开店到全渠道、多商户与智能经营
BBWEYY独家低价渠道 · 159项功能全景介绍与选型参考
功能表下载时间：2026年8月21日
具体功能、容量、价格及开放范围以购买时凡科官方最新说明为准


导读：BBWEYY&凡科商城能解决什么问题
BBWEYY&凡科商城是一套覆盖小程序、手机H5与电脑商城的在线经营解决方案，面向单店电商、品牌零售、服务预约、批发订货、多网点直营以及B2B2C平台招商等不同业务。企业无需从零开发交易系统，即可围绕商品展示、会员沉淀、订单支付、营销裂变、配送履约、客户服务和数据分析搭建完整的线上经营链路。
这份介绍不按原功能表逐格罗列，而是从经营者的实际工作出发，将159项能力重组为十二个业务主题。正文用于理解产品价值，文末的功能覆盖索引则按原表分类保留全部功能名称，便于进一步核对和选型。
核心价值  以小程序为主要经营入口，用标准化SaaS能力缩短上线周期；同时通过会员、营销、分销、客服与多商户工具，把“访问—下单—履约—复购—裂变”连接成可持续运营闭环。通过BBWEYY独家低价渠道购买，还可结合“买多年送多年”活动及每月限额发放的5—7折优惠券，进一步降低数字化经营投入。
一、从免费试水到多商户平台的版本体系
BBWEYY&凡科商城提供商城免费版、基础版、旗舰版、至尊版，以及多商户直营版、招商版和至尊版。不同版本的主要差异集中在经营终端、会员与商品容量、营销能力、多商户模式、资源空间和高级服务。企业可以先明确自身是单店经营、多端品牌经营、连锁直营网点，还是平台招商，再选择对应版本。
BBWEYY独家渠道优惠  独家低价：由BBWEYY独家渠道提供原价998/年的BBWEYY&凡科商城特惠版，在参与买多送多活动和叠加每月限额优惠券后，至低199/年即可制作小程序商城，BBWEYY&凡科商城特惠版套餐详细介绍请与专家真人客服一对一咨询获得。
在凡科商城官网原价基础上提供渠道专属优惠；买多年送多年：购买多年版本可参与当期赠送年限活动；每月限额优惠券：每月限额发放5—9折优惠券。
	版本
	凡科商城官网原价
	主要定位

	商城免费版
	0成本
	用于快速试水电商业务，验证商品、内容和交易流程。

	商城基础版
	1998元/年；10800元终身买断
	适合品牌展示与核心交易，覆盖支付、物流、会员和订单管理。

	商城旗舰版
	3998元/年；18800元终身买断
	适合拓宽渠道，增加会员储值、分销裂变、砍价拼团等社交营销能力。

	商城至尊版
	5998元/年；29800元终身买断
	面向小程序、H5、电脑商城多端经营，提供更完整的营销体系和更大资源容量。

	多商户直营版
	6998元/年；39800元终身买断
	适合总部统一管理门店或网点，支持LBS定位、关联铺货、智能派单和成员权限细分。

	多商户招商版
	9998元/年；56800元终身买断
	适合B2B2C招商平台，支持商家入驻、经营管理、资金对账和子商户后台。

	多商户至尊版
	14998元/年；74990元终身买断
	融合直营、招商和高阶经营工具，覆盖多端、独立收款、第三方配送、分销与会员营销。


说明：表内价格为2026年8月21日功能表所列凡科商城官网原价。通过BBWEYY渠道购买可参与独家低价、“买多年送多年”及每月限额5—7折优惠券活动；具体权益以当月渠道政策和官方实时信息为准。
二、多端商城：用一个后台承接不同入口
BBWEYY&凡科商城的经营终端覆盖小程序商城、手机H5商城和电脑商城。小程序适合在微信生态内传播与成交，H5便于在微信、百度、头条等应用和移动浏览器中访问，电脑商城则用于承接PC搜索与大屏浏览需求。不同版本支持的终端组合有所差异，企业可根据主要客群和获客渠道选择。
基础经营能力。系统支持设置营业时间与营业状态，非营业时段可限制下单；付费版本提供更高或不限的访客承载能力，并可通过赠送域名、搜索引擎收录保障等服务，降低基础建站与搜索曝光门槛。
经营意义。企业不必为小程序、移动网页和电脑网站分别维护商品、订单与会员数据，而是使用统一后台管理多端内容和交易，提高日常运营效率。
三、会员运营：把一次成交转化为长期关系
会员体系是商城持续复购的基础。BBWEYY&凡科商城支持会员数量管理、会员卡、会员储值、会员等级、会员分组、会员积分、会员数据导入导出，以及微信、QQ等第三方登录。企业可以围绕消费金额、频次和身份建立不同分层，给予差异化折扣、积分和会员权益。
储值与等级。会员储值可配合赠送积分、优惠券等规则，提前沉淀消费资金；会员等级则通过不同折扣与权益鼓励用户持续消费，逐步建立更稳定的客户关系。
分组与积分。会员分组便于按消费行为开展精细化触达，积分可以用于兑换商品、参与抽奖或抵扣权益，让用户在购买之外仍有持续回访商城的理由。
客户迁移与登录体验。已有客户资料可通过导入功能迁入商城，后续也能导出分析；第三方登录减少注册步骤，有助于降低访问到下单之间的流失。
四、商品管理：兼顾标准零售与行业化商品
在标准商品管理方面，系统提供商品数量与产品库管理、产品编码、产品保证、产品评论、商品规格、产品推荐、批量加购、浏览权限、购买权限、产品表单、主图视频和详情页批量投放。商家可以在手机端实时完成上下架、价格调整等操作，也可以通过SKU规格、编码与库存设置提升商品管理效率。
提高展示与转化。产品保证与评论能够增强信任，主图视频用于更直观地展示商品细节，推荐商品与详情页批量投放则可用于关联销售、活动曝光和统一信息维护。
支持定制与权限经营。浏览权限、购买权限和产品表单适合会员专享、企业采购、定制服务等场景；批量加购能够提升多规格、多SKU订单的下单效率。
行业商品能力。价格日历适用于价格和库存随日期变化的商品；卡密产品支持虚拟内容自动发货；酒店产品可按日期管理房价和房态；旅游产品可维护线路、出行人信息、日期价格与库存，使商城不仅能卖实物，也能承接预约和服务型交易。
五、订单、支付与履约：连接成交后的每一步
订单模块覆盖手机实时处理订单、当面付、订单代付、代客下单、批量打印与批量发货、订单导出、订单提醒、收货信息、订单表单、支付设置和退款设置。商家即使不在电脑前，也能通过移动端查看订单、发货和处理经营事务。
多样化成交方式。收款码可以连接线下交易；订单代付适合亲友代付和企业采购；代客下单方便销售或客服根据客户需求创建订单；订单表单则可在购买时收集定制信息。
效率工具与增值服务。系统支持发票助手、实名认证、电子合同、一件代发，以及小票、发货单和出货单的批量打印。其中自动开票、实名认证次数、电子合同份数及部分第三方设备或服务，需要按实际需求单独购买。
配送履约。商城可配置快递发货、物流跟踪、自定义运费模板、到店自提、自提核销、同城配送和第三方配送，并维护自提点地址与酒店地址。企业可以根据商品类型、服务半径和门店布局组合不同履约方式。
六、营销获客：从优惠成交到社交裂变
BBWEYY&凡科商城的营销工具覆盖引流、成交、客单提升、复购和分销裂变。常见玩法包括秒杀、优惠券、优惠码、限时促销、新客有礼、支付有礼、多人拼团、砍价活动、积分商城、定金预售、组合套餐、第二件半价、第N件M折、打包一口价、N元M件、礼品卡、满赠和周期购。
提升成交效率。秒杀、拼团、砍价和限时促销利用时间与社交关系推动决策；优惠券、新客有礼和支付有礼分别作用于首次购买、下单转化和购买后的再次触达；组合套餐、满赠和多件优惠有助于提高客单价。
内容带货与渠道转化。私域直播、短视频导购、下单组合、引流码和公域订单转换，可将内容、直播和外部订单导向商城成交与会员沉淀。私域直播流量需根据使用量另行购买。
分销推广。推广员、团队分红、链动2+1、推3返1、社区团长、分销商和排行榜激励，适合构建员工、客户、团长或渠道伙伴共同参与的推广网络。企业应结合自身利润空间、合规要求和客户关系设计分佣规则。
七、多商户与批发：从单店经营升级为平台协同
对于连锁直营网点或平台招商业务，系统提供创建直营商户、邀请商家入驻、商品审核、商户营销设置、商户提现申请、商户独立收款、平台在线分账、平台服务费、独立管理后台、定位控件、商户模块和独立商户页面等能力。
直营管理。总部可以统一创建与管理直营网点，关联商品铺货，并结合快递、到店自提、同城配送和第三方配送组织履约。定位控件和商户页面有助于用户发现附近门店，实现区域化承接。
招商平台。平台可邀请第三方商家入驻，对商品和经营活动进行审核，设置服务费并处理提现、分账与对账；商户则通过独立后台、独立页面和独立收款能力开展经营。
批发订货。倍数订货、常购清单、合单支付、商城水印、利润保护、阶梯价和ERP授权，面向经销、批发与企业采购。阶梯价和倍数订货适合批量成交，水印与利润保护用于维护渠道价格体系，ERP授权可连接管家婆、聚水潭等第三方服务。
八、AI、微信客服与企微私域
商城将智能工具与微信生态客户服务结合起来。AI试衣可为服饰类商品提供更直观的体验，AI销售用于辅助商品咨询和销售接待，两项能力按实际使用情况消耗或购买AI豆。
微信客服。系统支持接入微信客服，并提供聊天工具栏与智能机器人，帮助客服在沟通过程中快速调用商品、订单或常用信息，提升响应效率。
企微助手。企微助手用于连接企业微信私域运营，将商城交易与客户沟通结合起来，便于销售、客服和运营人员围绕客户持续跟进。具体开放范围以所选版本和实际配置为准。
九、内容互动、商城设计与经营分析
商城不仅承担交易，也承担品牌内容和用户互动。文章系统、表单系统、投票系统和留言系统，可用于发布内容、收集线索、开展调研和获取反馈。上千套商城模板、自定义页面与模块化设计，则帮助企业更快完成品牌化装修。
设计与资源管理。除模板和自定义页面外，系统还涉及小程序繁体语言、页面模块数量、资源库总空间、文件数量和单文件大小等能力。不同版本的资源容量不同，内容量较大的企业应提前评估图片、视频和文件使用需求。
数据分析。经营者可以在手机端实时查看数据，并通过商城概况、交易分析、商品分析、流量概况和渠道统计了解访问、成交、商品表现与来源渠道，为选品、投放和活动复盘提供依据。
十、微信生态、网站扩展与消息触达
在微信生态中，商城支持对接微信小店、小程序推广海报、全场景跳转、小程序订阅消息通知和公众号模板消息。企业可通过海报、公众号、视频号或其他微信入口引导用户进入商城，并利用订阅与模板消息触达订单和活动信息。
网站扩展。电脑商城支持绑定第三方域名、嵌入插件代码、嵌入第三方页面、接入第三方统计工具、搜索引擎优化和在线咨询工具，便于企业连接既有官网、广告统计、QQ、旺旺或百度商桥等服务。
消息通知。商家通知和买家通知用于传递订单、支付、发货等关键状态。短信条数属于按需购买资源，企业可结合订阅消息、公众号消息和短信建立分层触达机制。
十一、安全与服务：保障商城稳定经营
BBWEYY&凡科商城提供HTTPS安全、DDoS攻击防护、WAF防火墙、DNS攻击防护、CC攻击防护、成员操作日志、24小时监控服务、手动备份与定期备份等安全能力。部分防护能力可能与备案或版本条件相关，应在上线前完成域名、备案和安全配置核对。
服务支持。产品还提供咨询服务、网站备案服务和隐藏技术版权信息等选项。对于缺少技术团队的企业，标准化系统与配套服务可以减少服务器、安全维护、功能开发和日常升级压力。
十二、适用对象与选型建议
BBWEYY&凡科商城适合希望快速上线小程序商城的初创企业，也适合需要会员复购与社交营销的零售品牌、需要预约或日期库存的酒店文旅企业、需要多门店协同的连锁机构、需要渠道订货的批发企业，以及计划搭建B2B2C平台的招商运营方。
先确定经营模式：单店、多端品牌、连锁直营、批发订货或平台招商。
再确定关键链路：商品类型、支付方式、配送方式、会员运营和营销玩法。
核对容量与高级能力：会员数、商品数、资源空间、营销工具、多商户和安全服务。
最后结合业务增长预期选择版本，避免只看当前价格而忽略后续迁移与升级成本。
选型提示  功能表展示的是产品能力边界，不代表所有企业都需要一次性启用全部功能。更合理的方式是围绕核心成交路径先上线，再根据会员规模、营销复杂度、门店数量和平台化需求逐步扩展。
附录：完整功能覆盖索引
以下内容按原功能表分类录入，共159项，用于快速检索。功能名称中的“按需单独购买”表示相关资源、次数、设备或第三方服务可能需要额外采购；具体开放版本请以原表和官方最新信息为准。
商城（5项）
经营终端；营业时间；访客流量 (不包含音视频流量、下载流量)；首次购买送1年域名；保证百度收录 （首购用户设置TDK后，如60天不收录则全额退款）。
会员（8项）
会员数量；会员卡；会员储值；会员等级；会员分组；会员积分；导入导出；第三方登录 （微信、qq）。
产品（18项）
产品数量；手机实时管理产品；产品库；产品编码；产品保证；产品评论；产品规格；批量加购；价格日历；产品推荐；浏览权限；购买权限；产品表单；卡密产品；酒店产品；旅游产品；主图视频；详情页批量投放。
订单（19项）
手机实时处理订单；当面付（收款码）；订单代付；代客下单；发票助手 按需单独购买自动开票服务；实名认证 按需单独购买实名认证次数；电子合同 按需单独购买电子合同份数；一件代发；批量打印小票 按需单独购买第三方设备（易联云、飞鹅）；批量打印发货单 按需单独购买第三方服务（发货易）；批量打印出货单；批量发货；导出订单；导出汇总表；新订单提醒；收货信息；订单表单；支付设置；退款设置。
配送（7项）
快递发货；物流跟踪；自定义运费模板；到店自提；自提核销；同城配送；第三方配送。
地址（2项）
自提点地址；酒店地址。
多商户（17项）
创建直营商户；邀请商家入驻；产品审核；营销设置；快递发货；到店自提；自提核销；同城配送；第三方配送；商户提现申请；商户独立收款；平台在线分账；平台服务费；独立管理后台；定位控件；商户模块；独立商户页面。
分销推广（7项）
推广员；团队分红；链动2+1；推3返1；社区团长；分销商；排行榜激励。
营销玩法（21项）
秒杀；优惠券；优惠码；限时促销；新客有礼；支付有礼；多人拼团；砍价活动；积分商城；定金预售；组合套餐；私域直播 按需单独购买直播流量；短视频导购；下单组合；引流码；公域订单转换；第二件半价 第N件M折；打包一口价 N元M件；礼品卡；满赠；周期购。
AI智能体（2项）
AI试衣 按需单独购买AI豆；AI销售 按需单独购买AI豆。
微信客服（3项）
微信客服；聊天工具栏；智能机器人。
企微助手（1项）
企微助手。
批发功能（7项）
倍数订货；常购清单；合单支付；商城水印；利润保护；阶梯价；ERP授权 按需单独购买第三方服务（管家婆、聚水潭等）。
互动功能（4项）
文章系统；表单系统；投票系统；留言系统。
经营分析（6项）
手机实时查看数据；商城概况；交易分析；商品分析；流量概况；渠道统计。
商城设计（7项）
上千套商城模板；小程序-繁体语言；自定义页面；模块数量；资源库总空间；文件数量；单文件大小。
消息通知（2项）
商家通知 按需单独购买短信条数；买家通知 按需单独购买短信条数。
微信专享（5项）
对接微信小店；小程序推广海报；全场景跳转；小程序订阅消息通知；公众号模板消息。
网站专享（6项）
绑定第三方域名；嵌入插件代码；嵌入第三方页面；嵌入第三方统计工具；搜索引擎优化；在线咨询 （QQ、旺旺、百度商桥）。
安全与服务（12项）
https安全；DDOS攻击防护 （需完成备案）；WAF防火墙；DNS攻击防护；CC攻击防护；成员操作日志；24小时监控服务；手动备份；定期备份；咨询服务；网站备案服务；隐藏技术版权信息。
结语
从小程序商城、会员营销、商品与订单管理，到多商户、批发、AI客服、微信生态和安全服务，BBWEYY&凡科商城已经形成较完整的数字化经营能力组合。企业真正需要做的，不是堆叠功能，而是结合BBWEYY独家渠道权益，选择与自身业务相匹配的版本和运营路径，让商城以更低投入成为承接流量、完成交易、沉淀客户和推动复购的长期经营阵地。
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